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Sisteminformasipemasarandapatdijadikansebagaigambaransecaraumump
erkembanganpasarsecaramikrodanmakro, 
karenasaatSistemInformasiPemasarandapatdimaksimalkanakanmencerminkanbaur
anpemasaran yang nyatasepertibauranproduk, bauranharga, 
baurandistribusisekaligusbauranpromosiuntukmencapaisasarandistribusipenjualan. 
Salanjutnya, 
pelakuusahadapatmenganalisisperkembanganusahamerekadanmeningkatkandayas
aing, 
karenapadasaatSistemInformasiPemasaranditerapkandalamusahamakadoronganm
arket orientedakanlebihbesardaripadaproduct oriented. Pelakuusaha yang 
konsentrasipadaproduct 
orientedakanmemperkecillingkuppasarkonsumendalammenikmatihasilproduk, 
berbedasaatmarket 
orienteddijadikansebagaidasarkonseppemasaranmakapelakuusahaakanlebihjelasm
engidentifikasikebutuhandankeinginanpasarterhadapjenisproduk. 

SistemInformasiPemasaranmenjadiunsur yang 
sangatpentingdalamperkembanganusahakarenasistem yang baikadalahsistem yang 
mampumemberikanvalue added danmemudahkanbagipengguna. 
Terciptanyasisteminformasipemasarantidakhanyamempertemukanantarapelakuusa
hadanpenggunaproduk, 
namunmemberikannilailebihbagipelakuusahauntukmelihatperkembanganbauranpe
masaran yang efektif.
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