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ABSTRACT 

The purpose of this research is to find out and provide empirical evidence, both partial and simultaneous, the effect 

of product quality, price and brand image on the purchase intention of Honda Vario 150 at Surya Motdor Sragen. 

The sample used is 100 (one hundred) respondents. Convinience sampling method is the method used in determining 

sampling. The primary data type and obtained from consumers are Honda Vario 150. Data were collected by making 

a questionnaire regarding product quality, price, brand image and purchase intention. The research data were 

analyzed using multiple linear regression analysis techniques, nt test, nF test and coefficient of determination. The 

results of the analysis show that partially or simultaneously product quality, price and brand image have a positive 

and significant effect on buying interest. The coefficient of determination is 74.1%, which means that buying interest 

is explained by product quality, price and brand image, while what is explained by other variables is 25.9%, for 

example service quality, personal sales, advertising and location. 

Keywords: Productnquality, iPrice, Brandnimage, Buyingiinterest. 

 

ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui dan memberikan bukti empiris baik parsial maupun simultan 

pengaruh Kualitas produk, Harga maupun Brand image pada minat beli Honda Vario 150 di Surya Motdor Sragen. 

Sampel yang digunakan sebanyak 100 (serratus)  responden. Metode convinience sampling merupakan metode yang 

digunakan dalam penentuan sampling.. Jenis data primer dan diperolehmdari konsumen Honda Vario 150. 

Datamdikumpulkan denganncara membuatnkuesioner mengenaiikualitas produk, harga, brandnimage dannminat beli. 

Datanhasil penelitianndianalisis dengannteknik analisis iregresi liniernberganda, ujint, ujinF dannkoefesien 

ideterminasi. Hasilnanalisis menunjukkannbahwa secaranparsial imaupun simultannkualitas produk, harga dannbrand 

image berpengaruhnpositif dannsignifikan terhadapnminat beli. Koefisien determinasi adalah 74.1%, yang artinya 

bahwa minat beli dijelaskan oleh kualitas produk, harga maupun brand image, sedangkan yang dijelaskan variable 

lain sejumlah 25.9%, misalnya kualitas pelayanan, penjual personal, periklanan dan lokasi. 

Kata Kunci: Kualitas produk, Harga, Brand image, Minat beli. 
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PENDAHULUAN 

Globalisasi akan berdampak pada persaingan yang sengit. Perdagangan bebas keluar masuk antar 

negara, sehingga perdagangan modern menjadi lehih luas, lebih rumit, dan berfluktuasi. Hal tersebut 

ditunjukan dengan semakin banyaknya barang dagangan yang ditawarkan kepada pembeli, sehingga  akan 

memberi energi pada perkembangan perusahaan yang di tempati dengan bidang atau item yang sebanding. 

Karena perkembangan tersebut, dapat mengakibatkan persaingan yangi sangat serius antarapperusahaan. 

Bisnis yangiperkembangannya sangat cepat dan banyak pesaingnya  yaitu bisnis otomotif  seperti sepedan 

motor. Kebutuhan akan kendaraan saat inie sudah  menjadi keinginan yang sangat penting, berbeda dengan 

transportasi umum, banyak sekali orang yang suka  menggunakan  transportasi pribadi untuk membantu 

aktivitas sehari-hari.  

Produsen sepeda motor bersaing  membuat berbagai variasi sepeda motoreuntuk mengatasi masalah 

individu terhadap kendaraan. Saat inie sudah banyak merek sepeda motori yang melonjak misalnya Honda, 

iYamaha, iSuzuki, Kawasakii,aTVS, dan sebagainya.  Salah satu merek sepeda motor yang tersedia adalah 

Honda. Sepeda motor Honda diproduksi oleh Jepang. Soichiro Honda merupakan pendiri perusahaan 

Honda. Banyak pembeli yang tertarik karena selalu dimodifikasi CV Surya Utama Perkasa adalah salah 

satu dealer resmi Honda yang ternama yang cukup besar yang berlokasidi Semarang. Berawal pada tahun 

1996 oleh Bonang Setyadharma sebagai pemilik dan dimotori oleh Dwi Sulistiowati SE sebagai General 

Manager. Ia mendirikan sebuah toko bernama CV. Surya Utama Perkasa Semarang yang berlokasi di 

Majapahit 189A.  CV. Surya Utama Perkasa mengalami kemajuan yang sangat cepat dan bertujuan 

memperluas perkembangan bisnis kearahmservice motornkhusus Hondandan penjualannsparepart 

sepedanmotor iHonda. 

 

 
 

 Berdasarkan table diatas dapat dilihat bawha penjualan sepeda motor di Indonesia dikuasai oleh 

merk honda. Honda berada di posisi terdepan 63,92% lebih unggul dari rivalnya Yamaha dengan 30,23 %, 

disusul Suzuki hanya 3,48 %, Kawasaki sebesar 2,09 % dan yang terakhir TVS hanya sebesar 0,28 %. 
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Sumber: Data penjualan di Dealer Surya Motor Sragen. 

Berdasarkan table di atas dapat dilihat, penjualan bulan juli Honda Vario 125 mengalami 

kenaikan, sedangkan bulan agustus menurun, september menurun lagi. Sedangkan penjualan Honda Vario 

150 dari builan juni ke bulan juli menurun, bulan agustus juga menurun tetapi bulan september 

meningkat. 

Beberapa faktor yang membuat minat membeli sepeda motor Honda Vario 150 antara lain kualitas 

produk, harga dan brand image. Seperti yang di tunjukan oleh Kotler dan Keller (2009:240) minat beli 

adalah pilihan pelanggan sehubungan dengan kecenderungan merek-merek dalam 

menentukanmpilihan.mBrand imageriperusahaan, kualitas barang menggunakan kualitasi yangebagus dani 

hargamproduk yangmtepat, akanmmempengaruhi pembeli untukimenentukan pilihan.  

Kualitas produk HondaniVariomdilengkapi kecanggihanenESPmengine (EnhancedmiSmart 

Powere), yangaimerupakan mesinmmatikmterbaru Hondaiuyang dapat mengembangkaniperforma mesin.. 

Apalagi HondamVario 150DCBS idilengkapi denganahighlight mutakhir melalui inovasilIdling 

StopmSystem (lISS ). NewmHonda VarioilFI ihadir 

sebagainpeloporanpengaplikasianmfiturancanggihAnsweraanBack Systemadan DualeKeen EyesmLED 

Headlighti. Semuamproduk sepedai motormiHonda telah menerapkan PGM-FI yang aman untuk inovasi 

infus ekosistem,termasuk seri HondamVario. Denganenmengimplementasikan teknologimiHonda PGM-

FIi, semuainproduk sepedanimotor ninjeksi Hondamberhasil mencatatkanapenggunaan ibahan 

bakarikteririt dijhkelasnya.  

Selain kualitas iproduk, hargajnjuga isangat berpengaruhtrterhadap minat beli. Kotlermuj& 

Armstrongi, (2008: 345) menyatakan, hargajudalam perspektif sempitlkadalah jumlahbyang dibebankan 

untuk suatumproduk ataugjasa. Dalamaperspektif yangaluas, hargamadalah seberapa besar nilaimjyang 

diberikannoleh konsumenkiuntuk imendapatkan keuntunganodari memilikihatau menggunakanksuatu 

produkmatau ijasa. Harga merupakan salah satu penentu pembeli dalam memutuskan pilihan membeli suatu 

produk atau jasa. Harganakanlkmenjadi pertimbanganuipenting ibagi pembeli dalami memilih untuk 

membeli, pembeli akan menganalisa harga produk yang mereka pilih dengan nilai produk dan berapa 

banyak uang yang harus di kelurkani. Umumnya harga telahmdiperlakukan sebagai ipenentu utamai 

keputusanmpembeli (Kotlermdan Keller, i2007: i79). Persainganiisengit yang tak terhindarkan 
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antarmprodusen sepeda motori, produsenkbersaing untuki membuat hargamlebih murahi daripada 

ipesaingnya. Semakinabanyak variasimiharga meningkatkan keputusanmkbagi pembeli. 

Suatumbrand imagemyang solidmdapat memberikannbeberapa keuntungan penting bagiasuatu 

perusahaani, salahnsatunya akankmembuatisuatu keunggulanndalammbersaing. Semakinkbaikmcitra suatu 

merek, maka semakin tinggi pula minat pembelimuntuk melakukanmpembelian. Seperti yang di tunjukan 

oleh (Kotleri, 2008:i346) brandkimage (citrahmerek) adalahmpenegasankdanmkeyakinan yangmdibuat 

olehmpembeli, yangmtercerminmdari asosiasimyang terjadimdalam ingatanmpembeli. Produkmyang 

memilikimcitra merekmyang baikiiakan lebihmmudah dikenalimoleh ikonsumen. Konsumemdengan 

citrampositif terhadapmsuatu produkmpasti akannmelakukan ipembelian. iManfaat lainmdari 

citramproduk yangmpositif, ialahmdengan mengembangkanmsuatu produkmdan imemanfaatkan 

citrampositif yangmtelah terbentukmpada produki yangmlama (Sutisnai, 2003:i83).  

 

PERUMUSAN MASALAH 

Berdasarkanmuraian pendahuluan masalah tersebut, dapat dirumuskan masalah penelitian sebagai berikut: 

a. Apakah minat beli Honda Vario 150 di Surya Motor Sragen secara signifikan dipengaruhi kualitas 

produk? 

b. Apakah minat beli Honda Vario 150 di Surya Motor Sragen secara signifikan dipengaruhi harga ? 

c. Apakah minat beli Honda Vario 150 di Surya Motor Sragen secara signifikan dipengaruhi brand 

image? 

 

TUJUANNPENELITIAN 

Tujuanmyang hendakmdicapai darimpelaksanaan penelitianmini adalahmuntuk: 

a. Mengetahui secara empiris bahwa minat beli Honda Vario 150 pada Surya Motor Sragen 

dipengaruhi kualitas produk. 

b. Mengetahui secara empiris bahwa minat beli Honda Vario 150 pada Surya Motor Sragen 

dipengaruhi  harga. 

c. Mengetahui secara empiris bahwa minat beli Honda Vario 150 pada Surya Motor Sragen 

dipengaruhi pengaruh brand image. 

METODE PENELITIAN 

SumbermData yangndigunakan adalahndata iprimer, yaitundata diperolehnsecara langsungndari 

respondennmengenai  kualitas produk, harga dan brand image terhadap minat beli honda vario 150 di surya 

motor Sragen. 



Kelola : Jurnal Bisnis Dan Manajemen 

Vol 7, No 1 (July 2022) ; p. 57-68 ;  http://e-journal.stie-aub.ac.id 

ISSN :  2337-5965 (cetak) 

 
 

61 
 

Subyek penelitian ini adalah  100 responden pembeli Honda Vario 150 di Surya Motor Sragen. 

Teknik yang dipergunakan dalam pengambilan sampel adalah Convinience Sampling yaitu 

teknikipenentuanmsampel berdasarkanikemungkinan, setiap individu yang kebetulan bertemu dengan 

peneliti dapatmdigunakanmsebagai sampel, bilamdilihat orangmyang kebetulanmditemui layakmsebagai 

sumbermdata (iSugiyonoi, 2010 : 122i).  

 Teknik analisa yang digunakan yaitu Validitas, Reliabilitas, Asumsi Klasik,  Analisis Regresi 

Linier Berganda, analisis uji t dan uji F, serta Koefisien Determinasi. 

HASIL RISET 

1. Analisis Instrumen Penelitian 

a. Analisis Validitas 

  Hasil pengujian  kualitas produk, harga, brand image maupun minat beli dapat dilihat pada 

penjelasan berikut ini : 

   

   
 

 
 

  
   

Berdasarkan uji validitas di atas, besarnya koefisien korelasi (rhitung) semua item pernyataan variabel 

kualitas produk, harga, brand image dan minat beli lebih besar dari rtabel (0.196). Hasil tersebut 

menunjukkan bahwa semua item pernyataan dikatakan valid. 

b. Uji Reliabilitas 

Berdasarkan hasil output olah data dengan SPSS, hasil uji reliabilitas sebagai berikut : 
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Nilai Cronbach Alpha dari uji reliabilitas keempat variabel tersebut lebih besar dari 0.60, sehingga 

dapat dikatakan bahwa semua variabel tersebut reliabel. 

2. Asumsi Klasik 

a. Analisis Multikolinieritas 

 
Semua variabel terbebas dari multikolonieritas karena nilai Variance Inflasion Faktor (VIF) lebih 

kecil dari 10 dan nilai Tolerance lebih besar dari 0.10. 

b. Analisis Autokorelasi 

 
Hasil uji autokorelasi, nilai Durbin Watson (DW) sebesar 1. 666, yang berarti nilai Durbin 

Watson berada diantara -2 sampai 2, maka data tersebut tidak mengalami autokorelasi. 

c. Analisis Heteroskedastisitas 

 
Uji Heteroskedastisitas menggunakan uji Glejser, menghasilakn nilai signifikansi semua variabel 

lebih besar dari 0.05, yang artinya model regresi yang digunakan tidak terjadi heteroskedastisitas . 

d. Analisis Normalitas 
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Hasil olah data uji normalitas diperoleh hasil asymp.sig (2-tailed) adalah 0.577 lebih besar dari 0.05 

maka data  terdistribusi normal. 

 

 

3. Analisis Regresi Linier Berganda 

 

Hasil persamaan regresi berganda: 

Y = - 0.021+0.268 X1+0.420 X2+0.256 X3  

Dari persemaan tersebut dapat disimpulkan bahwa: 

a. 𝛼 = - 0.021 yang artinya apabila kualitas produk, harga dan brand image konstan maka 

minat beli honda vario 150 di Surya Motor Sragen menurun. 

b. 𝛽₁ = 0.268, artinya apabila kualitas produk ditingkatkan maka minat beli honda vario 

150 di Surya Motor Sragen meningkat dengan asumsi harga dan brand image konstan. 

c. 𝛽₂ = 0.420, artinya apabila harga ditingkatkan maka minat beli honda vario 150 di Surya 

Motor Sragen meningkat dengan asumsi kualitas produk dan brand image konstan. 

d. 𝛽₃ = 0.256, artinya apabila brand image ditingkatkan maka minat beli honda vario 150 

di Surya Motor Sragen meningkat dengan asumsi kualitas produk dan harga konstan. 

 

4. Uji Parsial ( Uji t ) 
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Hasil uji t pada table diatas dapat diimplementasikan sebagai berikut: 

a. Nilai signifikansi kualitas produk sebesar 0.025 < 0.05 yang artinya kualitas produk berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli honda vario 150 di Surya Motor Sragen. 

b. Nilai signifikansi harga sebesar 0.000 < 0.05 yang artinya harga berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli honda vario 150 di Surya Motor Sragen. 

c. Nilai signifikansi brand image  sebesar 0.001 < 0.05 yang artinya brand image produk berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli honda vario 150 di Surya Motor Sragen. 

 

5. Uji Simultan (Uji F) 

 
Nilai signifikansi pengaruh kualitas produk, harga dan brand image terhadap minat beli sebesar 0,000 

yang artinya kualitas produk, harga dan brand image secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli honda vario 150 di Surya Motor Sragen. 

 

 

 

 

 

 

6. KoefisiennDeterminasi 

Hasil koefisien determinasi ( Adjusted R2) sebesar 0.741 yang artinya 74.1 % minat beli honda vario 

150 di Surya Motor Sragen dipengaruhi kualitas produk, harga dan brand image sedangkan yang 

dipengaruhi variable lain sebesar 25.9 %. 

 

 

PEMBAHASAN 

1. Pengaruh Kualitas Produk terhadap Minat Beli 
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Koefisien regresi kualitas produk bernilai 0,268 serta nilai signifikansi dari uji t yaitu 0,025. Dapat 

dikatakan bahwa minat beli dipengaruhi secara signifikan dan positif oleh Kualitas Produk, artinya  

apabila Kualitasmproduk ditingkatkan,mmaka MinatmBeli Konsumena mjuga akanmmeningkat secara 

signifikan. 

Hasil penelitian ini mendukung hasil penelitian yang dilakukan oleh Powa (2018), Fauzan (2019), 

Hakim (2019) menunjukkanibahwamKualitas produkmberpengaruh signifikan dan positif  terhadap 

Minat Beli. 

 

2. Pengaruhi Harga terhadapmMinatmBeli 

Koefisien regresi harga bernilai 0,420 serta nilai signifikansi dari uji t yaitu 0,00. 

Dapatidisimpulkanibahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

beli..Artinyanapabila Harga ditingkatkan, makahMinat Beli Konsumen jugamakan imeningkat secara 

berarti. Penelitian yang dilakukan Fauzan (2019), Hakim(2019) dan Angga(2020) didukung hasil 

penelitian ini yang mengatakan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli/ 

 

 

3. PengaruhnBrand Imagenterhadap MinatnBeli 

Hasil analisis statistik untuk variable Brand Image  diperoleh koefisien regresi sebesar 0,256. 

Sedangkan uji t  Brand Image sebesar 0,001. Artinya bahwa Minat beli dipengaruhi Brand image  secara 

positif dan signifikan. Jika Brand Image ditingkatkan, Minat Beli juga akan meningkat secara berarti. 

Penelitian yang dilakukan oleh Zainuddin (2018) didukung dengan hasil penelitian ini, yang 

mengatakan bahwa Minat beli dipengaruhi secara signifikan dan positif terhadap Minat Beli. 

PENUTUP 

Simpulan 

 Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda, uji t dan uji F serta  koefesien determinas 

idihasilkan: 

1. Kualitas produkmberpengaruh positifndan signifikannterhadap minatnbeli Honda Vario 150 di Surya 

Motor Sragen. 

2. Harganberpengaruh positifmdan isignifikan terhadapmminat belimHonda Vario 150 dinSurya Motor 

Sragen. 



Kelola : Jurnal Bisnis Dan Manajemen 

Vol 7, No 1 (July 2022) ; p. 57-68 ;  http://e-journal.stie-aub.ac.id 

ISSN :  2337-5965 (cetak) 

 
 

66 
 

3. Brandmimage berpengaruhnpositif dannsignifikan terhadapnminat belinHonda Vario 150 dinSurya 

Motor Sragen. 

4. Minat beli dipengaruhi secara simultan kualitas produk, harga dan brand image berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli Honda Vario 150 di Surya Motor Sragen. 

5. Koefisien determinasi  74.1%, yang artinya bahwa minat beli dijelaskan oleh kualitas produk, harga 

maupun brand image, sedangkan yang dijelaskan variable lain sejumlah 25.9%, misalnya kualitas 

pelayanan, penjual personal, periklanan dan lokasi.  

6. Harga merupakan variabelnyang palingndominan berpengaruhnterhadap minatnbeli Honda Vario 150 

di Surya Motor Sragen. 

 

Saran 

Besdasarkan hasil penelitian dapat disarankan beberapa hal, diantaranya sebagai berikut:  

1.   Meningkatkan Kualitas Produk, misalnya: 

a) Meningkatkan kualitas mesin yang dimilki Sepeda motor matic Honda Vario, seperti 

meningkatkan daya tahan mesin terhadap segala cuaca, meningkatkan teknologi di mesin Honda 

dan menetapkan jadwal perawatan mesin. 

b) Meningkatkan kinerja Sepeda motor matic Honda Vario, seperti memberikan teknologi 

pengereman terbaru dan mesin mati saat berhenti. 

c) Menambah varianhwarna yangibermacam-macamndan menariknsesuai iselera, seperti 

menambahkan warna cerah atau warna-warna menarik lainnya yang dapat menarik minat 

konsumen. 

 

2. Meningkatkan Kualitas Harga, misalnya : 

a) Miningkatkan kesesuaian harga Honda Vario dengan kualitas produk, seperti tetap 

mempertahankan kualitas produk yang baik  

b) Meningkatkan daya saing harga, seperti memberikan cash back yang lebit tinggi dari pada 

pesaing.  

c) Meningkatkan keterjangkauan harga, seperti  memberikan harga yang terjangkau sesuai kelas 

konsumen atau memberikan diskon. 

 

3. Meningkatkan Brand Image, misalnya : 
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a) Meningkatkan  nama baik sebagai produsen sepeda motor, seperti mengikuti event-event otomotif 

dan mengikuti perlombaan otomotif seperti moto GP, drag race dan lain lain. 

b) Meningkatkan penampilan  honda, seperti menggunakan warna cerah dan berbeda, mengikuti 

berbagai ajang event untuk memperlihatkan tampilan produk agar menarik konsumen untuk 

membeli. 

c) Meningkatkan popularitas, seperti  menampilkan sertifikasi award atau piala yang telah banyak 

dimenangkan oleh merek Honda. 
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